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Prcgramacic')n y pUb'lCldad (Estado: Desarrollo y Analisis de alternativas)
(Estado: Presentacion de alternativas ante el
CC)

Sistemas acceso para PDA

(Estado: Desarrollo y Analisis de alternativas)
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PROBLEMA IDENTIFICADO

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

REPUBLICA DE COLOMBIA

Menor oferta del servicio television, en detrimento del bienestar de los usuarios
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entidades en 2012 y
2019.




PRINCIPALES COMENTARIOS DEL SECTOR
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ASOMEDIOS
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Observaciones cifras publicidad.

Reducir cargas regulatorias, para reducir asimetrias con los OTT.

Reconocen existencia de normatividad que resulta antigua, dispersa
y reiterativa (duplicidad de regulacion

El documento de formulacion y la problematica se enfoca en gran
medida a las problematicas propias del servicio de television abierta,
deja por fue TV cerrada.

Considerar no solo las asimetrias que se presentan frente a las
diferentes modalidades de television, sino frente OTT

Sandbox regulatorios que permitan hacer ambientes de prueba para
verificar el impacto normativo de flexibilizar o anular regulacion en
materia de contenidos audiovisuales

Adicionar una causa, en relacion con la inversion para las
implementaciones tecnologicas que resultan de los cambios
normativos y la falta de incentivos para realizar dichos ajustes.

Adicionar una consecuencia, en relacion con la disminucion de pauta
publicitaria. No se invierten en publicidad televisiva por la existencia
de muchas restricciones regulatorias. Se impide creatividad, pues se
limita para ciertos productos mostrar la imagen del producto, logo o
aspectos relacionados con sus caracteristicas

Respuesta CRC

Se validd informacion del documento de formulacion y se confirma que
los datos se tomaron de informe del DNP sustentado en cifras de
Asomedios.

Facultades legales de la CRC no estan orientadas a regular los servicios
OTT (monitoreo anual de la evolucion de OTT)

Coincide con lo descrito en el documento de formulacion del problema,
y las causas identificadas

El documento de formulacion aborda problematicas de la TV cerrada
(senales incidentales, canales tematicos satelitales) La distribucion de
articulos de los Capitulos 4, 5 y 6 por modalidad de TV: 87% TV
Abierta. 7% TV Cerrada y 6% TV cerrada y Abierta.

Facultades legales de la CRC no estan orientadas a regular los servicios
OTT. En todo caso, se mapea en la subcausa “Aparicion de nuevas
modalidades de prestacion de servicios audiovisuales (OTT)' de la
causa “Desarrollos tecnologicos e innovaciones posteriores a la
expedicion de algunas de las normas u obligaciones que estan vigentes"”

No es materia de estudio del presente proyecto regulatorio, en todo
caso, se deberan tener en cuenta los requisitos previstos para la
celebracion de Sandbox, establecidos en la Resolucion CRC 7018 de
2022.

No se han realizado modificaciones regulatorias que requieran
implementaciones tecnologicas significativas por parte de los
operadores.

La situacion planteada hace parte del problema identificado, el cual es
consecuencia de que se han presentado innovaciones en materia de
pauta publicitaria pero no se ha realizado la revision y actualizacion,
bajo criterios de mejora regulatoria, de normas expedidas hace mas de
20 anos.




OBJETIVOS DEL PROYECTO
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/"Revisar y actualizar las medidas reqgulatorias relacionadas con programacion, publicidad y\
espacios institucionales en el servicio de television compiladas en el Titulo XVI de |la Resolucion

@ CRC 5050 de 2016 y las disposiciones y definiciones que tengan nexo de causalidad con dichas
\/ tematicas y que sean de competencia de la Sesion de Comunicaciones, de manera que sean
acordes con las dinamicas actuales de prestacion de este servicio y las potenciales presiones

\ .competitivas que enfrentan los diferentes operadores o canales de television. -

mdentiﬁcar aquellas medidas requlatorias relacionadas con programacion, publicidad vy espac&
institucionales en el servicio de television que son susceptibles de modificacion o eliminacion en razén a su
antiguedad.

- Establecer el grado de obsolescencia de cada una de las anteriores medidas regulatorias, teniendo en
cuenta las actuales condiciones de provision del servicio de television y las potenciales presiones
competitivas que enfrentan los diferentes canales de television.

» Determinar e implementar las modificaciones necesarias sobre las referidas medidas regulatorias para
\incentivar el desarrollo y sostenibilidad de la television en sus diferentes modalidades. /




TEMATICAY SUBTEMATICAS CON PROBLEMATICAS

Programacion

Espacios institucionales y
eventos especiales

Publicidad y comercializacion

(*): Tv cerrada

Franjas de programacion

Subcanales digitales

Produccion de origen nacional

Senales codificadas®

Canales tematicos satelitales™*

Repeticiones

Obras cinematograficas nacionales

Efectos Sentencia C de Edo

16/03/2023
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COMISION DE REGULACION

Audiencias infantil y adolescente han migrado a TV por
suscripcion y OTT.

—

Las obligaciones regulatorias de los canales principales se extienden a
las segundas senales con emision en TDT, limitan la oferta de segundas
sefnales, cuyo contenido esta dedicado tematicas especializadas (NNyA,

\_&tnico, cultura, musica, noticias). )

r

.

No hay suficiente inventario. La exigencia de % es alta. ]

r

\_

N
Asimetria regulatoria con la TV por suscripcion. Limite de senales

codificadas no permiten oferta comparable con TV suscripcion.

r

\_

J
. . o )
La caracteristica satelital, no es acorde con el principio de
neutralidad tecnoldgica, lo que limita su oferta.
No hay suficiente inventario. Asimetria regulatoria con la TV
pOr suscripcion.
J

transmitidas por calidad y contenido en television abierta es

La oferta del mercado de peliculas colombianas que puedan ser }
limitada.

Definicion de Programacion y Publicidad (deslinde de
responsabilidades)




ALTERNATIVAS - PROGRAMACION

FRANJAS DE PROGRAMACION

La evolucion del acceso a los contenidos se ha diseminado en multiples pantallas y

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

plataformas, por ende, la clasificacion de las franjas infantil y adolescentes
corresponde a la perspectiva tradicional del consumo de contenidos audiovisuales

Marco legal

Art 29 de la Ley 182 de 1995 en el sentido de que le asigna a la
CNTV reglamentar y velar por el establecimiento y difusion de
franjas u horarios en los que deba transmitirse
programacion apta para ninos o de caracter familiar.

Art. 27 Ley 335 de 1996: La franja comprendida entre las 7
a.m. y las 9:30 p.m. debera ser para programas aptos para
todos los publicos

Art 5 Ley 335 de 1996. Competencia a la CNTV de reglamentar las
franjas de audiencia y fijara el nimero de horas de emision
diaria.

Art 49 de la Ley 1098 de 2006 indica que “garantizara el interés
superior de la nifiez y la familia, la preservacion y ampliacion de
las franjas infantiles y juveniles y el contenido pedagogico
de dichas franjas”

Evidencia de la problematica
Regulacion vigente

Horarios

Infantil 07:00 a 21:30

0 a 12 afos)
TV Local: 15:55 a 16:55

Minimo horas de transmision

TV Nacional: 108 horas trimestrales

Regional y Local: 80 horas trimestrales

TV Local SAL: 6 horas diarias de programacion
dentro de la franja infantil y familiar

Adolescente 07:00 a 21:30 TV Nacional: 60 horas trimestrales
(12 a 18 afnos) Regional y Local: 45 horas trimestrales
Familiar 05:00 a 22:00 TV Local SAL: 6 horas diarias de
programacion dentro de la franja infantil y
TV Local CAL: 06:00 a 15:55y 16:55 a familiar
22:00
Adultos 22:00 a 05:00

TV Local: 22:00 a 06:00

Horas promedio de consumo diarias de medios audiovisuales
de lunes a viernes por parte de nifios y adolescentes

\_

4 N
146 | 144

Horas en television
(abierta o cerrada)

~

Horas en

plataformas digitales

J

Fuente: Estudio NNyA, CRC, 2021

Consumo contenidos audiovisuales nifiez y la adolescencia

(dispositivo) (2021)
79%

Internet

85%

Celular

Fuente: Estudio NNyA, CRC, 2021

4%

-

TV



ALTERNATIVAS - PROGRAMACION

FRANJAS DE PROGRAMACION

La evolucion del acceso a los contenidos se ha diseminado en multiples pantallas y
plataformas, por ende, la clasificacion de las franjas infantil y adolescentes
corresponde a la perspectiva tradicional del consumo de contenidos audiovisuales

‘ Horarios Minimo horas de transmision
Statu quo
Infantil 07:00 a 21:30 TV Nacional: 108 horas
0 a 12 anos) trimestrales
Modifica horarios. Mantiene franjas R_egionally Local: 80 horas
. : trimestrales
® mfantll_ y adolescent_e_. + horas_, c_Ie Ll S B [
transmision se unifica a criterio diarias de programacion
trimestral. dentro de la franja infantil y
familiar
Modifica horarios. Mantiene franjas Adolescente 07:00 a 21:30 TV Nacional: 60 horas
infantil y adolescente. + horas de (12218 trimestrales
transmisidon se unifica a criterio anos) Regional y Local: 45 horas
‘ . - . ~ trimestrales
trimestral + condicionante subsenal "
digital NNVA Ih -7 Familiar 05:00 a 21:30 TV Local SAL: 6 horas
l,gl_a y pa_ra! i nNo apiicacion diarias de programacion
minimo transmision de horas dentro de la franja infantil y
infantil y adolescente familiar
Adultos 21:30 a 05:00 -

[TR0)  cucto

P LU S




ALTERNATIVAS - PROGRAMACION

Las obligaciones regulatorias de los canales principales se extienden a las segundas
sefales con emision en TDT, lo que limita la oferta de segundas senales, cuyo
contenido esta dedicado a publicos o temas determinados.

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

SUBCANALES DIGITALES

Marco regulatorio y evidencia de la problematica

Canal Principal Digital: Se entiende como la porcion del mdultiplex digital que se
radiodifunde y que debe cumplir todas las obligaciones consagradas en la
regulacion vigente para la television abierta radiodifundida analdgica y que,
durante el periodo de transicion, debera transmitir la misma programacion abierta
radiodifundida en la television analdgica. La recepcion del canal principal digital siempre
sera libre y gratuita para el televidente.

Servicio de TV regional (art 16.1.3.1)

Repeticiones (art 16.4.7.1.)

Subcanales Digitales: Se entienden como las porciones del multiplex digital que se
radiodifunden y cuyos contenidos seran determinados libremente por los operadores del
servicio con sujecion a las obligaciones consagradas en la Resolucion CRC 6383 de 2021. La
recepcion de los contenidos de estos subcanales podra ser libre y gratuita o bajo modalidad
de pago, en aplicacion de lo establecido en el literal a) del articulo 20 de la Ley 182 de 1995.

Condiciones de la programacion (art
16.4.2.3)

Espacios Institucionales (art 16.4.10.1)

Las normas en materia de repeticion son
aplicables a las organizaciones regionales y
en consecuencia a las diferentes senales que
emiten

Emitir la sefial de television originada por la
misma organizacion regional sobre el area de
cubrimiento

Realizar programas de television, de caracter
educativo, recreativo y cultural (programacion
regional)

ZCuantas veces se
puede repetir?

hasta 2 veces,
preferiblemente en
horarios diferentes a la
inicial

Periodo

En un trimestre,
después de la
primera emision

Licitaciones publicas para la adjudicacion de
los programas informativos, noticieros y de
opinion

Cumplir con los porcentajes minimos de
programacion de produccion nacional

Reservar espacios de su programacion para
cumplir con los requerimientos de origen legal

hasta 4 veces, a partir de
la primera emision. (se
incluye lo del trimestre)

Durante 1 afno

A partir del 2 2 veces al ano

dano

Los operadores deben cenirse a lo que les Horario franja apta a todo publico

sea indicado por la CRC, por lo tanto, si no se

indica que expresamente qué se debe Transmision del himno nacional

transmitir en los subcanales, los espacios solo

0 Cumplimiento Ley Infancia y Adolescencia
deben transmitirse en el

Canal Principal Digital . .
nep 9 Cumplimiento del Estatuto Basico de los

partidos y movimientos politicos

Uso por el Presidente (asuntos urgentes de
Interés publico), Vicepresidente, Ministros,
Congreso de la Republica, la Rama Judicial y
organismos de control, segun los regule la
CRC.

Cumplimiento pluralismo informativo

Produccion Nacional (art 16.4.2.1)

El canal digital principal de television de un
multiplex digital cumplira con los porcentajes
de programacion de produccion nacional
establecidos en el articulo 33 de la Ley 182 de

1995, modificado por el articulo 4 de la Ley
680 de 2001, o en la norma que la modifique,
adicione o sustituya.

Cumplimiento de toda la normatividad
existente sobre publicidad y anuncios
comerciales. Cumplimiento normativa alcohol.



https://normograma.mintic.gov.co/docs/ley_0182_1995.htm#33
https://normograma.mintic.gov.co/docs/ley_0680_2001.htm#4
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SUBCANALES DIGITALES

Las obligaciones regulatorias de los canales principales se extienden a las segundas
senales con emision en TDT, lo que limita la oferta de segundas senales, cuyo
contenido esta dedicado a publicos o temas determinados

Statu quo

Flexibilizar las exigencias e incluir un articulo en acapite de TDT que indique
las excepciones.

Servicio de TV regional (art 16.1.3.1) Repeticiones (art 16.4.7.1.) Espacios Institucionales (art 16.4.10.1) Condiciones de la programacion (art

16.4.2.3)
Emitir la sefial de television originada por la El canal digital principal de televisidon de un Plan de emision, donde se indica los mensajes Horario franja apta a todo publico

misma organizacion regional sobre el area de multiplex digital cumplira con las disposiciones que deben transmitir. En los subcanales
cubrimiento  regulatorias sobre repeticiones (dependiendo digitales, los espacios institucionales

de la evaluacion de las alternativas en aplicables unicamente seran los de orden Cumplimiento Ley Infancia y Adolescencia

Repeticiones). legal.

Transmision del himno nacional

Realizar programas de television, de caracter
educativo, recreativo y cultural (programacion

Reservar espacios de su programacion para

regional) cumplir con los requerimientos de origen legal.

Licitaciones publicas para la adjudicacion de Produccién Nacional (art 16.4.2.1)
los programas informativos, noticieros y de Cumplimiento pluralismo informativo
opinion El canal digital principal de television de un Cumplimiento de toda la normatividad
multiplex digital cumplira con los porcentajes existente sobre publicidad y anuncios

Reservar espacios de su programacion para

cumplir con los requerimientos de origen legal. de programacion de produccion nacional comerciales.

establecidos en el articulo 33 de la Ley 182 de
1995, modificado por el articulo 4 de la Ley
680 de 2001, o en la norma que la modifique,
adicione o sustituya.
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PRODUCCION DE ORIGEN NACIONAL

El porcentaje de programacion de produccion nacional es alto. No hay suficientes
obras, sumado esto a las limitaciones en repeticiones. Se genera una posible
asimetria regulatoria con operadores de TV por suscripcion, cuyos canales
codificados se programan en esquemas de repeticiones.

Marco legal Evidencia de la problematica

Art 33 Ley 182 de 1995 (Modificado art 4 Ley 335 de 1996, art 4 de la Ley 680 de 2001 y art | |
21 Ley 1520 de 2012): Debera cumplir trimestralmente los siguientes porcentajes |
minimos de programacion de produccion nacional.:

Television local sin animo de lucro. Art. 16.4.4.1. Cumplir con los
porcentajes de produccion nacional y dentro de ellos minimo el 20% debe

l corresponder a programacion nacional de produccion propia.
De las 19:00 horas a las 22:30 horas | 70% de la programacion sera produccion I
Canales Nacionales (triple A) nacional I ] ] .
En sabados, domingos y festivos el| | * Exper|enC|a InternaCK)nal
porcentaje de produccidn nacional sera '
minimo del 30% en los siguientes horarios: l / \ K \ ( \
— De las 19:00 horas a las 22:30 horas : N h
1 51% | | 60% 0 hay
— De las 22:30 horas a las 24:00 horas. I
— De las 10:00 horas a las 19:00 horas. -
De las 22:30 horas a las 24:00 horas 50% de la programacion sera produccion I Obras europeas Produccion Nal CUOta
nacional I
De las 00:00 horas a las 10:00 horas 100% de la programacion sera libre. . 1 O O o _
| 0 0 + 20% programacion
De las 10:00 horas a las 19:00 horas 50% de la programacion sera produccion I al incrementar el %
nacional : . PrOdUCt_OI’eS 3 _ de publicidad en 2
Programacién de produccién nacional| | | \lndependlentes / KPrOdUCC'On pI’OpIaJ \ puntos J
Canales regionales y estaciones locales debera ser el 50% de la programacion total I
: Directiva Europea Argentina México
Art 33 Ley 182 de 1995 (Modificado art 6 Ley 335 de 1996): Definicion Produccion Nal Fuente: Directiva Europea de Servicios  Fuente: Ley de Servicio de Fuente: Ley Federal

(programas realizados en todas sus etapas por personal artistico y técnico colombiano. - de Comunicacion Audiovisual Comunicacion Audiovisual. de Telecomunicaciones y Radiodifusion
reciprocidad) y Coproduccion (participacion nacional en las areas artistica y técnica no sea
inferior a la de cualquier otro pais)
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PRODUCCION DE ORIGEN NACIONAL

Porcentaje de programacion de produccion nacional es alto. No hay suficientes
obras, sumado esto a las limitaciones en repeticiones. Se genera una posible
asimetria regulatoria con operadores de TV por suscripcion, cuyos canales

codificados se programan en esquemas de repeticiones.
‘ a Statu quo

No proceden alternativas regulatorias,
| dada la restriccion legal
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SENALES CODIFICADAS
El mejor
canal local de la region
“anjorge I3 En la television comunitaria pueden tener hasta 7 canales codificados, mientras m

otras modalidades no tienen restriccion al nimero de canales codificados.
Mecanismo de promocion de la produccion nacional en la TV comunitaria

Eventos
en vivo

ASUCAP

Marco regulatorio y evidencia de la problematica

programacion

informativa, cultural y
recreativa de Ocafa

Art 25 Ley 182 de 1995. Pago derecho de autor para recibir y distribuir sefiales Antecedentes: Algunos Operadores de TV comunitaria transmiten un
codificadas. numero mayor de sefales codificadas a las permitidas por la
Art 37 Ley 182 de 1995, Comunidad organizada integrada por personas naturales normatividad vigente.
residentes en un municipio o distrito o parte de ellos, en la que sus miembros estén Asociados de TV comunitaria: 121 operadores. Postdata (2022 4T):
unidos por lazos de vecindad o colaboracién mutuos. En municipios hasta de = Se cuenta con 117 canales, lo que contrasta con las limitaciones
trescientos mil (300.000) habitantes. legales.
« Operadores comunitarios también ofrecen un numero significativo de
Fortalecimiento de los operadores del servicio de TV comunitaria — MinTIC canales (entre sefales incidentales y codificadas) lo que haria su
» Ley 1978 de 2019(Paragrafo art.23), Reglamentada por el Decreto 1419 de 2020: oferta comparable a la de los paquetes basicos.
Excepcion del pago de la contraprestacion periddica a favor del FUTIC por 5 afios a
los operadores del servicio de TV comunitaria que se acojan al Régimen de m —_— —_— h&h ‘°=
Habilitacion General. L —1—_/ N | '
= Ley 2108 de 2021“Internet como servicio publico esencial y universal”: Excepcion del e Sscovery
pago de la contraprestacion periodica a favor del FUTIC por 5 afios a los pequeios "‘v," ‘
ISP (menos de 30.000 usuarios con corte al 31 de diciembre de 2020): incluye a los Spom,l 'u' MEN
operadores de TV comunitaria que se hubiesen acogido al Régimen de Habilitacion CARToON NETWORK
General. Se asigna funcion al FUTIC para que financie el desarrollo de lineas de
crédito, fomento y fortalecimiento de los pequefios ISP: incluye a los operadores de ddiscovery
TV comunitaria que se acojan al Régimen de Habilitacion General. Fuente Choises-Ibope, Septiembre 2023

Fuente: Reunion 23 de agosto de 2021 MinTIC
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SENALES CODIFICADAS

otras modalidades no tienen restriccion al nimero de canales codificados. !

En la television comunitaria pueden tener hasta 7 canales codificados, mientras
Mecanismo de promocion de la produccion nacional en la TV comunitaria

' G Statu quo

‘ a Modificar el nimero de senales codificadas a 14 senales.




ALTERNATIVAS - PROGRAMACION

CANALES TEMATICOS SATELITALES

Ampliar la exigencia de tematicos satelitales a otras tecnologias (para incluir dentro de la
parrilla de programacion canales que son transmitidos mediante tecnologias alternativas
como IPTV, streaming o plataformas de streaming)

Marco regulatorio y evidencia de la problematica

Titulo | Resolucion 5050 de 2016. Definicion: Es aquel canal de Las disposiciones normativas relacionadas con el registro de
television cuyo contenido esta especializado en una determinada los canales tematicos satelitales contenidas en el Acuerdo
tematica o dirigido a un sector de la poblacién y cuya sefial para No. 01 de 2009, fueron derogadas por desuso por
efectos de este Acuerdo debe ser transmitida via satélite. decaimiento o inaplicabilidad.

Art 16.4.5.3. Fomentar la industria de television colombiana. Conflicto negativo de competencias dirimido por el Consejo de
TV por suscripcion deben incluir en su parrilla como minimo cinco Estado — Sala de Consulta y Servicio Civil del 16 de marzo de

(5) canales tematicos satelitales de origen nacional, 2021 (00247): Registro de los canales tematicos satelitales
Quedaran exentos del cumplimiento de la obligacion aquellos es de competencia de la CRC.

operadores que cuenten con el canal de produccion propia, siempre
gque en el mismo se emitan minimo cinco (5) horas diarias de
programacion nacional propia.

GABLENOTICIAS

24 HORAS DE INFORMACION

Muestralele
Internacional
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CANALES TEMATICOS SATELITALES

Ampliar la exigencia de tematicos satelitales a otras tecnologias (para incluir dentro
de la parrilla de programacion canales que son transmitidos mediante tecnologias
alternativas como IPTV, streaming o plataformas de streaming)

% Q Statu quo
a Eliminar la caracteristica de tecnologia satelital.

Eliminar la caracteristica de tecnologia satelital e incluir requisitos para el registro, haciendo
referencia al articulo 33 de la Ley 182 de 1995 (modificado por el articulo 6 de la Ley 336 de
1995 y teniendo en cuenta lo senalado en el Acuerdo 001 de 2009).

. Contar con un area tematica determinada o dirigida a un sector de la poblacion.

a. El 70% de las emisiones del total de tiempo al aire deben ser de produccion nacional vy, -
Sustentado en el 70% de produccion nacional establecido en el art 33 Ley 182 de 1995.

b. Tener como minimo una inversion de capital nacional del 60%. — Sustentado en el art 1 de la
Ley 680 de 2001 (Inversion extranjera hasta del 40%).
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COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

REPETICIONES

No hay suficiente inventario para tener esta frecuencia de emision de repeticiones. En
TV por suscripcion se tienen esquemas basados en repeticion semanal o por jornada-
parrilla de programacion en espejo

Marco regulatorio y evidencia de la problematica

Titulo | Resolucién 5050 de 2016. Definicidon: Para efectos del servicio| - [Art16.4.7.1al 16.4.7.3. TV Abierta nacional, regional y local con animo de
de Television Abierta se entiende como la(s) emision(es) posterior(es)| - [lucro. Repeticiones en cualquier horario, inclusive los dias sabados, domingos y
a la primera, que efectle el prestatario del servicio respectivo. festivos, con base en las siguientes condiciones:

! Periodo ¢Cuantas veces se puede
Antecedente. Art 33 Ley 182 de 1995, modificado art 4 de la Ley 680 de| | repetir?
2001, se elimina la obligacion legal, sin embargo, se replica en la ; En un trimestre,| hasta 2 veces, preferiblemente
Resolucion 6383 de 2021. i después de la primera| en horarios diferentes a la inicial
: emision
Art 16.4.3.5. TV Local. Las repeticiones de los programas de| ! Durante 1 ano - hasta 4 veces, a partir de la
produccion nacional se ajustaran a las siguientes equivalencias: | primera emision. (se mgluye las
a) Primera repeticion, la mitad del tiempo de su duracion. | o repet'c'oneszde' t”meISt[e)
b) Segunda repeticion, la tercera parte del tiempo de su duracion. l partir get < ano veces alano
c) La tercera y sucesivas repeticiones, la cuarta parte del tiempo de su| 1 |Los resimenes de programas no seran considerados como repeticiones.
duracion. : , . . . .
' INo seran considerados como repeticiones: a) Las emisiones posteriores de

documentales con valor cultural o historico.

b) Los programas que se emitan en el horario comprendido entre las 00:00 y las
6:00 a.m.
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COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

REPETICIONES

No hay suficiente inventario para tener esta frecuencia de emision de repeticiones. En
TV por suscripcion se tienen esquemas basados en repeticion semanal o por jornada-

parrilla de programacion en espejo
' Q Statu quo

Modificar excepciones (qué no sera considerado repeticion).

‘ a Incluir documentales con valor cultural o historico, programas
que se emitan en el horario comprendido entre las 00:00 y las
6:00 a.m., programas atemporales, contenidos infantiles,
peliculas y enlatados.

Eliminar Art 16.4.3.5 (TV Local) — Sustentado en la eliminacion
® legal que realizd la Ley 680 de 2001.
Eliminar Art 16.4.7.1 al 16.4.7.3. TV Abierta nacional, regional y
local con animo de lucro — Sustentar en autorregulacion.
No hay referentes internacionales de esquemas regulatorios de

repeticion de programas en TV (ni abierta ni cerrada).




ALTERNATIVAS - PROGRAMACION

OBRAS CINEMATOGRAFICAS NACIONALES

La oferta del mercado de peliculas colombianas que puedan ser transmitidas por
calidad y contenido en television abierta es limitada.

El articulo 18 de la Ley 814 de 2003, senala que la CNTV fijara anualmente
un porcentaje de emision de obras cinematograficas nacionales.

Titulo | Resolucion 5050 de 2016. Definicion: Se entienden como aquellas
producciones audiovisuales de largometraje, cortometraje, ficcion,
documentales u otro, cuya nacionalidad colombiana sea certificada por
parte del Ministerio de Cultura, una vez verificada la participacion artistica,

técnica y econdomica exigida en las normas respectivas.

Art 16.4.8.1. al 16.4.8.5. Las OCN se contabilizaran como parte de los
porcentajes de programacion nacional que los operadores de television y
concesionarios de espacios deben transmitir de acuerdo con lo previsto en el
articulo 33 de la Ley 182 de 1995.

Emitiran anualmente OCN por un equivalente minimo al 10% del tiempo
total de emision de producciones cinematograficas extranjeras.

Las OCN transmitidas seran presentadas entre las 06:00 y antes de las
24:00 horas, y su contenido se adecuara a las franjas de audiencia.

Las OCN se rigen con los criterios sobre repeticiones.

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

Se establece unos incentivos y estimulos a la emision de OCN.
Podran contar por el doble o el triple de la duracion de las OCN que
transmitan, para cumplir con los % de programas de produccion
nacional.

26 )

- Documentales
=2021 =2022
57 ~
60 I 21 2022 ano con  mayor
= Dramas ndmero de estrenos de
40 30 — 7 peliculas colombianas en
e Comedias salas de cine.
0 E= = 2
= 9 Fuente: Proimagenes Colombia
o = =—— Misterio

\ Terror /

Largometrajes

Peliculas Colombianas
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COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

OBRAS CINEMATOGRAFICAS NACIONALES

La oferta del mercado de peliculas colombianas que puedan ser transmitidas por

calidad y contenido en television abierta es limitada.
‘ G Statu quo

E -Fijacion 5% anual de emision de obras cinematograficas nacionales.

--Se elimina la condicion a que no constituya repeticion.

-Fijacion 5% anual de emision de obras cinematograficas nacionales.

-Se elabora e incluye el concepto de telecine (pelicula para television) como una condicion para

la contabilizacion por el triple, a efectos de cumplir con el porcentaje de programas de produccion
nacional :

“A efectos de cumplir con el porcentaje de programas de produccion nacional que por Ley deben trasmitir, los

operadores de television y los concesionarios de espacios podran contar por el doble o el triple de la duracion de las OCN
qgue transmitan, en las siguientes condiciones: (...)

e Por el triple: (i) Toda OCN coproducida minimo en un 30% por un operador de television o concesionario de espacios, y
gue sea emitida por television.

(if)Toda Obra Cinematografica Nacional producida en formato telecine "pelicula realizada para ser
estrenada en pantallas televisivas”

-Se elimina la condicion a que no constituya repeticion.
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COMISION DE REGULACION

DE COMUNICACIONES

-

Existen espacios institucionales que se encuentran fijados por
Ley y que recaen sobre los canales.

\_ /
Espacios por disposicion legal
4 )

Hay espacios institucionales de orden legal que no han sido
incluidos en la regulacion CRC dentro de los E.| especiales.

- J

Programacion

Espacios institucionales y

. 4 . . Ry , )
eventos especiales No existe claridad sobre la aplicacion de los articulos en materia
de reserva y franjas para la radiodifusion de espacios

Institucionales.
\_ /
4 S , , )
Los espacios institucionales estan concentrados en franja prime,
« Espacios institucionales | ocasionando fuga de audiencia, lo que restringe la
. comercializacion de espacios publicitarios. )
Publicidad y comercializacion 4 | - | h
Se transmiten mensajes institucionales que no son disenados

para las audiencias de los subcanales digitales especializados
\_ /




ALTERNATIVAS -ESPACIOS INSTITUCIONALES Y EVENTOS
ESPECIALES

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

ESPACIOS POR DISPOSICION LEGAL

Se presenta una acumulacion de espacios institucionales en horarios de alta
audiencia, lo que limita la posibilidad de comercializar tiempo al aire y ocasiona fuga
de audiencias.

Marco Legal Estado actual

Ley 182 de 1995: Ley 198 de 1995: _ e -
. Obligatoriedad de dedicar . Obligacién de emitir simbolos - Total de minutos de espacios institucionales emitidos por hora (2023)
tiempo de programacion a patrios
temas de interés publico por
parte de los canales. Ley 1909 de 2018:
. De la proteccion al usuario y « Espacio de replica segun
al consumidor. (Boletin del estatuto de la Oposicion

consumidor)

2000

Ley 1475 de 2011

Ley 5 de 1992: « Espacios para partidos y
« Se debe destinar espacio a las movimientos politicos
camaras legislativas.

1500

1000

o - [ ] - - | n B I [ [ | [ - - ‘ |‘ I ‘ I II

12am lam 2am 3am 4am 5Sam 6am 7am 8am 9am 10anf llam 12m I1pm 2pm 3pm 4pm 5pm 6pm 7pm 8pm 9pm 10pm 11prp

Ley 1098 de 2006:
« Espacio del ICBF

mene mfeb mmar mabr mmay mjun




ALTERNATIVAS -ESPACIOS INSTITUCIONALES Y EVENTOS ’@

DE COMUNICACIONES

ENFOQUE DELAS ALTERNATIVAS

-Simplificar y aclarar el régimen vigente.

-Actualizar segun nuevas disposiciones legales (estatuto de la oposicion)
-Formalizar regulacion que ha sido expedida a traves de la Circular 148 de 2022
(radiodifusion de mensajes civicos y espacios institucionales).

-Desconcentrar la emision de espacios institucionales en horarios AAA.

Statu Quo Q e

* Horarios para la transmision de E.I: Dos * Horarios para la transmision de E.I: * Horarios para la transmision de E.I:
franjas. Entre 15:55y las 18:55y 19:00 vy las Establecer una Unica franja entre las 12:00 y Establecer una Unica franja entre las 7:00 y
22:40. las 22:00. las 22:00.

 Los articulos 16.4.10.7 - 16.4.10.9 —y  Definir la obligacion de emitir 15 mensajes  Definir la obligacion de emitir 15 mensajes
16.4.10.10 establecen los tiempos de reserva Institucionales diarios. (8 en la franja 12:00- diarios. (10 en la franja 7:00- 18:00y 5 en la
para la emision de E.l. (No hay claridad de 18:00y 7 en la franja 19:00-22:00) franja 19:00-22:00)
cual es aplicable) « Establecer duracion maxima de E.I. de 1 min. » Establecer duracion maxima de E.l. de 1 min.

* Espacios Especiales: Se encuentran - Tiempos de reserva: Eliminar articulos - Tiempos de reserva: Eliminar articulos
distribuidos en dos articulos diferentes 16.4.10.7 - 16.4.10.9 —y 16.4.10.10. 16.4.10.7 - 16.4.10.9 —y 16.4.10.10.
16.4.10.11y 16.4.10.19. « Espacios Especiales: Complementar el art. « Espacios Especiales: Complementar el art.

16.4.10.11 incluyendo el Estatuto de la 16.4.10.11 incluyendo el Estatuto de la
Oposicion y los espacios del Congreso Oposicion y los espacios del Congreso del

actualmente contenidos en el 16.4.10.19. 16.4.10.19.




TEMATICAY SUBTEMATICAS CON PROBLEMATICAS

I

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

Tiempo maximo de publicidad por

Programacion tiempo de programacion

Asimetria regulatoria en la regulacion del tiempo maximo de
publicidad entre las diferentes modalidades de television,

Duracidén de anuncios comerciales

El limite de tiempo de duracion de los comerciales restringe la
posibilidad de disenar productos o pauta para ciertos clientes.

Espacios institucionales y
eventos especiales

Publicidad en canales regionales

Las restricciones en publicidad ponen en desventaja a los canale
regionales frente a otros operadores de TV y otros medios.

|
|
81

Publicidad en alcohol

Las restricciones son desiguales comparadas con otros medios
donde no se tienen este tipo de restricciones.

-

Publicidad y comercializacion

| Efectos Sentencia C de Edo
16/03/2023

\_

: responsabilidades)

Definicion de Programacion y Publicidad (deslinde de

|
|




ALTERNATIVAS -PUBLICIDAD

TIEMPO MAXIMO DE PUBLICIDAD POR TIEMPO DE PROGRAMACION

Asimetria regulatoria en la regulacion del tiempo maximo de publicidad o de reconocimientos entre
las diferentes modalidades de television, que no es acorde con las actuales condiciones de

Marco Leqgal

Art 29 de la Ley 182 de 1995 senala que (...) salvo lo dispuesto en la
Constitucion y la Ley, es libre la expresion y difusion de los
contenidos de la programacion y de la publicidad en el servicio de
television, los cuales no seran objeto de censura ni control previo. Sin
embargo, los mismos podran ser clasificados y regulados por parte de la

CNTV (...).

Ley 1480 de 2011, incluye definicion legal de publicidad y senala en Titulo
VI las obligaciones y responsabilidades en materia de publicidad.

Art 22.29 de la Ley 1341 de 2009 en el sentido de que le asigna a la CRC
la facultad de regular las condiciones de operacion y explotacion
de servicio de TV, entre ellas, en materia de publicidad.

Art 49 de la Ley 1978 de 2019 autoriza la comercializacion, hasta en un
30% del total de la programacion anual de RTVC. Sefala la aplicacion
de la normatividad existente para los proveedores de TV abierta
nacional a la comercializacion que realice RTVC, sin perjuicio del
objeto de la television de interés publico, social, educativo y cultural

f

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

provision del servicio y del mercado de pauta publicitaria

Evidencia de |la problematica

Resolucion CRC 5050

Obligacion

Norma origen

Senal
Colombia

Articulo 16.5.1.8

Maximo 3 minutos de Acuerdo CNTV 01 de 1995,
reconocimientos por cada media hora expedido en virtud del Art. 61 de
de programacion la Ley 182 de 1995 (derogado)

TV Local con

Articulo 16.5.3.4.

Maximo 6 minutos de comerciales por Acuerdo CNTV 24 de 1997

animo de cada media hora de programacion expedido en virtud de los Art
lucro 37.4*y 47 (derogado) de la Ley
182 de 1995
Articulo 16.5.2.12 Maximo cinco (5) logotipos por cada
media hora en los programas de Acuerdo CNTV 02 de 1995
TV Regional produccion regional. expedido en virtud de los Art

Articulo 16.5.2.17

Maximo 3 minutos de 37.3*de la Ley 182 de 1995

reconocimientos por cada media hora
de programacion * Modificado por el Articulo 24 de la Ley 335 de 1996

Antecedentes normativos

Acuerdos CNTV 46y 47 de

1998

Acuerdo CNTV 05 de 2005

Derogaron los Acuerdos 010y 011 de 1997 que contenian las normas
para la operacion de las cadenas comerciales de television en el nivel
de cubrimiento nacional

En virtud del principio de igualdad, derogo la restriccion del tiempo
maximo de publicidad para la TV regional [7 min por cada media hora
de programacion]
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COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

TIEMPO MAXIMO DE PUBLICIDAD POR TIEMPO DE PROGRAMACION

Asimetria regulatoria en la regulacion del tiempo maximo de publicidad o reconocimientos entre las
diferentes modalidades de television, que no es acorde con las actuales condiciones de provision del

servicio y del mercado de pauta publicitaria
® Q Statu quo

Unificar en 6 minutos de publicidad o de reconocimientos por cada media hora de
orogramacion al tiempo maximo de publicidad por tiempo de programacion
vermitido a Senal Colombia, la TV Regional y la TV con animo de lucro y mantener
el tope de 5 logotipos por cada media hora de programacion en los programas de

a produccion regional.

Unificar en 6 minutos de publicidad o de reconocimientos por cada media hora de
brogramacion al tiempo maximo de publicidad por tiempo de programacion
permitido a Senal Colombia, al TV Regional y la TV con animo de lucro y derogar el
tope de 5 logotipos por cada media hora de programacion en los programas de

produccion regional.

Desregular tiempo maximo de publicidad o de reconocimientos por tiempo de programacion
para senal Colombia, la TV Regional y la TV con animo de lucro.
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ALTERNATIVAS -PUBLICIDAD

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

DURACION DE ANUNCIOS COMERCIALES
El limite de tiempo de duracion de los comerciales restringe la posibilidad de disenar

productos o pauta para ciertos clientes, lo que crea desventajas entre modalidades
de TV y frente a las demas alternativas de medios que tienen los anunciantes.

Marco Leqgal

Evidencia de la problematica

~ _ | : P T :
Art 29 de la Ley 182 de 1995 senala que (...) salvo lo dispuesto en la : Tipo TV Resolucion Obligacion Norma origen
Constitucién y la Ley, es libre la expresion y difusion de los | CRC 5050
contenidos de la programacion y de la publicidad en el servicio de l Duracién méaxima de los anuncios comerciales
television, |os cuales no seran objeto de censura ni control previo. Sin : Articulo 16.5.2.5. de 2 minutos y minima de diez 10 segundos. Se  Acuerdo CNTV 02 de 1995
embargo, los mismos podran ser clasificados y regulados por parte de la : _ contabiliza en multiplos de cinco (5) segundos.  expedido en virtud de los
CNTV (...) | | TV Regional —— — . pe
e : ) Maximo cinco patrocinios en la presentaciony la  Art 37.3* de la Ley 182 de
: Articulo despedida cada uno de maximo 5 segundos 1995
- 16.5.2.13
|
Ley 1480_de 2011, incluye defiqi;ién legal de pu!alicidad y _sgﬁala en Titulo | Artfculo 16.5.1.9 Duracion maxima de auspicio o patrocinio de 30 Acuerdo CNTV 01 de 1995,
VI las obligaciones y responsabilidades en materia de publicidad. | Sefial R segundos para informativos de 3 minutos. expedido en virtud del Art.
: Colombia. 61 de la Ley 182 de 1995
|
: Articulo 16.5.1.8 (derogado)
: : | Duracion maxima de los reconocimientos de 5
Art 22.29 de la Ley 1341 de 2009 en el sentido de que le asigna a la CRC . .
la facultad de regular las condiciones de operacion y explotaciéon| | | TV Localsin segundos por cada seccion de programa. Con un ~ Acuerdo CNTV 03 de 2012
de servicio de TV, entre ellas, en materia de publicidad. , animo de  Articulo 16.5.5.1 maximo de 3 secciones.. expedido en virtud de Art
lucro 29 de la Ley 182 de 1995.

* Modificado por el Articulo 24 de la Ley 335 de 1996

Art 49 de la Ley 1978 de 2019 autoriza la comercializacion, hasta en un :
30% del total de la programacion anual de RTVC. Sefala la aplicacion
de la normatividad existente para los proveedores de TV abierta ,
nacional a la comercializacion que realice RTVC. | Acuerdos CNTV 46 y 47 de

Antecedentes normativos

Derogaron los Acuerdos 010y 011 de 1997 que contenian las
1008 normas para la operacion de las cadenas comerciales de
television en el nivel de cubrimiento nacional




ALTERNATIVAS -PUBLICIDAD

DURACION DE ANUNCIOS COMERCIALES

El limite de tiempo de duracion de los comerciales restringe la posibilidad de disenar
productos o pauta para ciertos clientes, lo que crea desventajas entre modalidades
de TV y frente a las demas alternativas de medios que tienen los anunciantes.

Statu quo

Unificar las obligaciones relacionadas con el tiempo de duracion de los comerciales y de
los reconocimientos que tienen Senal Colombia, la TV Regional, y la TV sin animo de lucro,
en el sentido de permitir una duracion maxima de 2 minutos y minima de diez 10

segundos, contabilizada en multiplos de cinco (5) segundos.

Unificar las obligaciones relacionadas con el tiempo de duracion de los comerciales y de
los reconocimientos que tienen Senal Colombia, la TV Regional, y la TV sin animo de lucro,
en el sentido de permitir una duracion maxima de 2 minutos, sin tope minimo y sin

determinacion de multiplo de contabilizacion.

% G Eliminar las obligaciones relacionadas con el tiempo de duracion de los comerciales que tienen la
TV Regional, asi como también eliminar las restricciones del tiempo maximo de duracion de
reconocimientos que tiene Senal Colombia y la TV sin animo de lucro.




ALTERNATIVAS -PUBLICIDAD ’@

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

PUBLICIDAD EN CANALES EN CANALES REGIONALES

Las restricciones regulatorias en materia de publicidad ponen en desventaja a la
television regional frente a otras modalidades de television y frente a los demas
medios en que pueden pautar los anunciantes.

Marco Leqal Evidencia de la problematica

Restricciones que aplican a |la TV Regional

Art 29 de la Ley 182 de 1995 senala que (...) salvo lo dispuesto en la : - v .
Constitucion y la Ley, es libre la expresion y difusion de los Tipo publicidad Resolucion CRC 5050 Obligacion™
contenidos de la programacién y de la publicidad en el servicio de| ! Comerciales Articulo 16.5.2.9 Imagenes animadas hasta en un 75% de la disponibilidad
television, los cuales no seran objeto de censura ni control previo. Sin| | Superimposicion comercial, en Ias.transmi.siones de eventos deportivos.
embargo, los mismos podran ser clasificados y regulados por parte de la : Ocupacién maxima de pantalla: 15%
CNTV (...). :
! Comerciales comprimidos Articulo 16.5.2.10 Imagenes solidas en 25% de la disponibilidad comercial
5 . - ! en transmisiones de eventos deportivos. Ocupacion
Ley 1480 de 2011, incluye definicion legal de publicidad y senala en Titulo : méaxima de pantalla: 15%
VI las obligaciones y responsabilidades en materia de publicidad. :
! Promocion de Articulo 16.5.2.16 Se permite 20 segundos por programa para promocionar
! programacion la programacion del canal.
Art 22.29 de la Ley 1341 de 2009 en el sentido de que le asigna a la CRC|
la faCUIt?C! de regular las condiciones _de °pera(_:'?“ y explotacion - **Norma origen: Acuerdo CNTV 02 de 1995 expedido en virtud de los Art 37.3 de la Ley 182 de 1995 (Modificado por el Articulo
de servicio de TV, entre ellas, en materia de publicidad. I 24 delaLey 335 de 1996)

Antecedentes normativos

Derogaron los Acuerdos 010y 011 de 1997 gue contenian las
normas para la operacion de las cadenas comerciales de television
en el nivel de cubrimiento nacional

sl Acuerdos CNTV 46 y 47 de
B 1998

Regulan a Sefal Colombia, TV local cony sin animo de lucroy TV
comunitaria. Menor intervencion en materia de publicidad a la que
aplica a la TV regional.

Acuerdos CNTV 01/95,
24/97, 03/12, ANTV 650/18




ALTERNATIVAS -PUBLICIDAD ’@

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

PUBLICIDAD EN CANALES EN CANALES REGIONALES

Las restricciones regulatorias en materia de publicidad ponen en desventaja a la
television regional frente a otras modalidades de television y frente a los demas
medios en que pueden pautar los anunciantes.

‘ Q Statu quo

Eliminar de la regulacion las restricciones en materia de comerciales de

% a superimposicion, comprimidos, patrocinios y promocion de la programacion
establecidas actualmente para la television regional.




ALTERNATIVAS - PUBLICIDAD

Marco Legal

Art. 3. Ley 124 de 1994. Mensaje sobre la prohibicion de bebidas embriagantes
a menores de edad.

Art 29 de la Ley 182 de 1995 senala que (...) salvo lo dispuesto en la
Constitucion y la Ley, es libre la expresion y difusion de los contenidos
de la programacion y de la publicidad en el servicio de television, los
cuales no seran objeto de censura ni control previo. Sin embargo, los mismos
podran ser clasificados y regulados por parte de la CNTV (...).

Art. 9 y 14 Ley 1335 de 2009. CNTV debe destinar espacios orientados
prevencion del consumo de tabaco y sus derivados. Se prohibe la
promocion de productos de tabaco en TV.

Art. 9 Decreto 1020 de 2010*, la CNTV facilitara y propiciara la emision
de mensajes de alto impacto sobre prevencion del consumo abusivo
de alcohol en television.

Ley 1480 de 2011, incluye definicion legal de publicidad y senala en Titulo VI
las obligaciones y responsabilidades en materia de publicidad.

Art 22.29 de la Ley 1341 de 2009 en el sentido de que le asigna a la CRC la
facultad de regular las condiciones de operacion y explotacion de
servicio de TV, entre ellas, en materia de publicidad.

*Compilado en el decreto unico reglamentario 780 de 2016 (art. 2.8.6.2.4)

PUBLICIDAD EN ALCOHOL

Las restricciones en materia de publicidad de bebidas alcohdlicas son desiguales
comparadas con otros medios donde no se tienen este tipo de restricciones.

f

COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

Evidencia de la problematica

Obligaciones en materia de publicidad de Alcohol para todos los operadores de TV (16.5.4.1)

Tipo de obligacion

Resolucion CRC 5050

Obligacion**

Clasificacion de la Articulo 16.5.4.3

publicidad

- Directa: Busca estimular consumo e involucra accion de ingerir
la bebida.

- Indirecta: Promueve consumo sin mencionar atributos.

- Promocional: promover o patrocinar eventos deportivos.

Horarios e intensidad Articulo 16.5.4.4

de la publicidad

- Directa: No se permite su transmision.

-Indirecta: Entre las 22:00 y la 05:00 horas

- Promocional: En el mes previo al evento entre las 21:30y la
5:00 y durante el evento.

Duraciéon maxima de 60 segundos por cada 30 minutos de
programacion.

Campana de Articulo 16.5.4.4

Todo operador que emita publicidad de alcohol debe transmitir

prevencion Paragrafo 2 sin costo una campafia de prevencion sobre el consumo de
alcohol.
La emision de la campafna debe ser minimo por la mitad del
tiempo semanal de publicidad de alcohol
Mensaje de Articulo 16.5.4.7 Todos los operadores de TV deben advertir sobre la
advertencia para responsabilidad de padres y adultos de velar por la no presencia
padres de audiencia menor de edad, a partir de las 21:30 horas

Otros medios

Plataformas digitales .

Sin restricciones en materia de publicidad, incluso en lo referente a
publicidad en alcohol.
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PUBLICIDAD EN ALCOHOL

Las restricciones son desiguales comparadas con otros medios donde no se tienen
este tipo de restricciones.

Sobre la campaia de prevencion del consumo de alcohol.

’ Q Statu quo

Reducir el tiempo minimo de emision de la campana de prevencion de consumo de alcohol de

que trata el paragrafo 2 del articulo 16.5.4.4 de la Resolucion CRC 5050/16, de la mitad (50%)

del tiempo de publicidad de alcohol emitida semanalmente a la cuarta parte (25%) de este.

Y Considerar como parte de los espacios institucionales para la TV abierta la campana sobre
prevencion de consumo de alcohol de que trata el paragrafo 2 del articulo 16.5.4.4 de la
. 3

Resolucion CRC 5050/16, al menos una vez de lunes a viernes y una vez en fin de
semana.

Reducir el tiempo minimo de emision de la campana de prevencion de consumo de alcohol de
que trata el paragrafo 2 del articulo 16.5.4.4 de la Resolucion CRC 5050/16, de la mitad (50%)
del tiempo de publicidad de alcohol emitida semanalmente a la décima parte (10%) de este.
Y Considerar como parte de los espacios institucionales para la TV abierta la campana sobre
prevencion de consumo de alcohol de que trata el paragrafo 2 del articulo 16.5.4.4 de la
Resolucion CRC 5050/16, al menos dos veces de lunes a viernes y dos veces en fin de

Ss€mana.
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DE COMUNICACIONES

PUBLICIDAD EN ALCOHOL

Las restricciones son desiguales comparadas con otros medios donde no se tienen
este tipo de restricciones.

Sobre el mensaje de advertencia para padres de la responsabilidad de evitar audiencia de
menores de edad luego de |a 21:30 horas

‘ Q Statu quo

Condicionar la obligacion del mensaje de advertencia senalado en el articulo 16.5.4.7 de la
Resolucion CRC 5050/16, a aquellos operadores de TV que emitan publicidad de alcohol.

Emitir como parte de espacios institucionales el mensaje de advertencia sehalado en el articulo
16.5.4.7 de la Resolucion CRC 5050/16, a aquellos operadores de TV que emitan publicidad de
alcohol.
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COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

EFECTOS SENTENCIA CONSEJO DEESTADO 3
A

Consecuencias

Nota preliminar:

PR Actualizacion de medidas de participacion y proteccion de
los televidentes, especialmente de ninos, ninas y
adolescentes. SC

Contempla una situacién relativa a que: “63% de NNyA en
‘promedio en Colombia consumen contenidos audiovisuales por
‘medio del servicio publico de television, incluyendo anuncios:

‘publicitarios, sin compahia de un adulto responsable”
Para esta se contemplan 3 alternativas regulatorias:

« Statu quo, conservado V&C basada en Decreto reglamentario:
1074, Articulo 47 CIAC y Resolucion CRC 5050 de 2016.
+ Establecer lista de prohibiciones especificas para garantizar:
~ contenido publicitario apto para NNyA. |
Pedagogia y sensibilizacion a operadores a cargo de la CRC.

1. Modificar definicion de programacion de TV, excluyendo
la expresion “incluida la publicidad”.

Titulo I Resolucion 5050 de 2016. Definiciones

Programacion de TV: la secuencia de contenidos o material
audiovisual que se programa y emite en un canal de television, para
lo cual el operador determina su horario, ubicacion y movimientos
de la parrilla. La programacion incluye la radiodifusion de

contenidos;,#rcida-ia-publicidad:

Publicidad en el servicio publico de TV: Hace referencia a la
insercion de mensajes o0 anuncios comerciales en la emision de los
canales, dentro de la programacion y en los cortes especialmente
destinados para ello.
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COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

EFECTOS SENTENCIA CONSEJO DEESTADO
16 DEMARZO DE 2023

Consecuencias

2. Revision de los siguientes articulos con enfoque de simplificacion:

Programacion

Publicidad

Art 16.4.1.11. Responsabilidad. Los operadores de TV abierta seran los unicos responsables ante la CRC por los contenidos radiodifundidos.

Art 16.4.3.2. Responsabilidad. Los operadores de TV Local, por la calidad de la sefal, lo mismo que por el contenido de la programacion, la cual debe reflejar
la cultura, los temas y las necesidades de la comunidad a la que se dirige.

Art 16.4.5.1. Responsabilidad. Los operadores de TV por suscripcion, por el contenido de la programacion, tanto de las senales de terceros como de la
programacion de su canal de produccion propia.

Art 16.4.6.1 Responsabilidad. Los operadores de TV comunitaria, por contenido de la programacion que emita.

16.5.2.1 COMERCIALIZACION. "En todo caso, el operador de servicio publico de television regional responderd por el cumplimiento de las disposiciones
contenidas en la presente resolucion”.

16.5.3.3 ADECUACION DE LOS MENSAJES A LA FRANJA DE AUDIENCIA. La publicidad deberd responder, segiin su contenido y tratamiento a las franjas de
audiencia en que se presenten. (...) — TV Regional

ARTICULO 16.5.2.3 ADECUACION DE LOS ANUNCIOS A LA FRANJA DE AUDIENCIA. Los anuncios comerciales deberan ajustarse en su contenido y tratamiento
a las franjas de audiencia en que se presente. (...) — TV Local con animo de lucro.

Propuesta: La publicidad en todas las modalidades de TV abierta debera ajustarse, en su contenido y tratamiento, a las franjas de audiencia.
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COMISION DE REGULACION
DE COMUNICACIONES

PROPUESTA
MESAS DE TRABAJO REGULATORIA
19 octa 26 oct/ 23 Diciembre / 23
e %o x DECISION
0nO REGULATORIA
200, TR
PUBLICACION
ALTERNATIVAS
REGULATORIAS

Marzol/ 24

Se evidenciara en el documento
soporte, las restricciones legales,
a efectos de documentar y
motivar una modificacion de
orden legal

Oct12/23 ¢Considera que las alternativas regulatorias
planteadas para cada sub tematica son pertinentes y
adecuadas para cumplir con los objetivos del
proyecto?

¢Adicionaria otra alternativa? En caso afirmativo, por
favor indicarla y explicarla.

¢Descartaria alguna o varias de las alternativas? En
caso afirmativo, explicar las razones de ello.
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